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ABSTRAK
TINO SUPRIYANTO, NIM 2015020170 : KEPUTUSAN PEMBELIAN DITINJAU DARI KUALITAS, PRODUK, PROMOSI DAN BRAND IMAGE SEPATU MERK ADIDAS DI SOLO PARAGON SURAKARTA.
Skripsi, Surakarta: Program Studi Manajemen (S1), Universitas Islam Batik Surakarta, 2022.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui adakah pengaruh yang signifikan antara variabel kualitas produk, promosi dan brand image terhadap keputusan pembelian. Selain itu juga untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh secara simultan yang signifikan dan variabel mana yang paling dominan dalam mempengaruhi keputusan pembelian terhadap sepatu merek adidas di Solo Paragon. 
	Metode penelitian ini menggunakan desain penelitian diskriptif kuantitatif. Populasinya pengguna sepatu adidas yang jumlahnya tak terhingga. Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah simple random sampling dengan jumlah sampel 100  responden. Pengumpulan data dengan menggunakan kuisioner. Teknik analisis data yang digunakan analisis statistik yaitu uji regresi linear berganda, uji F, uji t, dan koefisien determinasi.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1) Ada pengaruh kualitas produk, promosi dan brand image secara partial dan signifikan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada sepatu merek adidas di solo paragon. 2) Ada pengaruh kualitas secara partial dan signifikan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada sepatu merek adidas di solo paragon. 3) Ada pengaruh promosi secara partial dan signifikan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada sepatu merek adidas di solo paragon. 4) Ada pengaruh brand image secara partial dan signifikan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada sepatu merek adidas di solo paragon. Saran dari penelitian ini, penjual harus terus meningkatkan kualitas produk, promosi dan brand image yang ada, sehingga akan membuat pelanggan lebih puas dari sebelumnya.

Kata kunci : Keputusan Pembelian, Kualitas Produk, Promosi dan Brand Image.






ABSTRACT
TINO SUPRIYANTO, NIM 2017020014 : THE INFLUENE OF PRODUCT QUALITY, PROMOTION AND BRAND IMAGE AGAINST A DECISION OF PURCHASE ADIDAS SHOES IN SOLO PARAGON SURAKARTA. 
Skripsi. Surakarta, Management Courses, Universitas Isam Batik Surakarta Surakarta, 2022.

The purpose of this study was to determine whether there is a significant influence between the variables of product quality, promotion and brand image on purchasing decisions. In addition, to find out whether there is a significant simultaneous influence and which variables are the most dominant in influencing purchasing decisions for adidas brand shoes in Solo Paragon.
This research method uses a quantitative descriptive research design. The population is an infinite number of adidas shoe users. The sampling technique used in this research is simple random sampling with a sample size of 100 respondents. Collecting data by using a questionnaire. The data analysis technique used was statistical analysis, namely multiple linear regression, F test, t test, and the coefficient of determination.
The results showed that: 1) There was a partial and significant effect of product quality, promotion and brand image on purchasing decisions on adidas brand shoes in Solo Paragon. 2) There is a partial and significant quality effect on purchasing decisions on adidas brand shoes at Solo Paragon. 3) There is a partial and significant effect of promotion on purchasing decisions on adidas shoes at Solo Paragon. 4) There is a partial and significant effect of brand image on purchasing decisions on adidas brand shoes in Solo Paragon. Suggestions from this research, the seller must continue to improve the quality of existing products, promotions and brand image, so that it will make customers more satisfied than before.

Keywords: Purchase Decision, Product Quality, Promotion and Brand Image.
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