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Abstract

Theresearch was to analys the infliuence of Promotion Media, Attraction, ands Destination Image onthe Decision to
Visit Tegal Simbah Girimarto Wonogiri Tourism. The research poopulation consisted of 5900 Tegal Simbah
Girimarto Wonogiri Touris Visitors. Meanwhile,the sample was 360 respondendts using insidental sampling
techniques. Data was collection throught questions with a likert scal to assess respondent’s answers. Theresults o f
thisresearch showthat promotionalmedia, attractions, and destiinationimage have a significant and positive influence
on the decision to visit Tegal Simbah Girimarto Wonogiri Touris attraction. This can be proven by the results of the
Determinatiion Coeffficient (R?)being42,8%, whilethe reamining57,2% is influenced by other factor examined in this
researc h.
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Abstrak

Peneliyian digunakan untuk menganalisapengaruh Media Promosi, Daya Tarik, san Citr a Deistinasi terhadap
Keputusan Berkunjung padaWisata Tegal Simbah Girimarto Wonogiri. Populaasi penelitian terdiri 5900 pengunjung
Wisata Tegal Simbah Girimarto Wonogiri. Sedangkan sampel 360 responden dengan menggunakan
teknikpengambilan sampel insidental. Datadikumpulkan melalui pertanyaan dengan skala likert untuk menilai
jawaban responden. Hasil dalampenelitian ini menunjukkan bahwa media promosi, daya tarik, dan citra destinasi
berpengaruh secara signifika n dan positifv terhadap keputusan berkun jung padsa Wisata Tegal Simbah Girimarto
Wonogiri. Hal ini dapat dibuktikan dengan hasil dariKoefisien Deeterminasi (R?) bernilai 42,8% , sedangkan
sisanya57,2% tipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitia n ini.

Kata Kunci: Media Promosi, Daya Tarik, Citra Destinasi, KeputusanBerkunjung.
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Pendahuluan

Industri pariwisata merupakan sektor ya ng sangat pentiing dalam mendukung pembangiunan
nasiional, karena dapat meningkatkan pendapatan baik ditingkat nasional maupun daerah. Bukti
perkembangan sektor pariwisata terlihat dari penampakab berbagai tempat wisata baru di
Indonesia, termasuk wahana taman bermain, wisata alam, wisata edukasi, wisata religi serta wisata
berbasis kebudayaan. Kabupaten Wonogiri terletak di Provinsi Jawa Tengah, terdiri dari
25kecamatan, luas wilayah182,236.02Ha dan jumlah penduduk1.051.085jiwa per 11 Juli 2024.
Kabupaten Wonogiri menawarkan berbagai pilihan objek wisata, mulaii dari wisataalam,
wisatakeluarga, wisatkuliner, hingga wisata pendidikan&budaya.

Wisata Tegal Simbah adalah destinasi yang mengabungkan wisata alam dan buatan dengan konsep
waterboom yang dilengkapi restoran, terletak
diSelokertoRTO1RWO03, Tambakmerang,KecamatanGirimarto,KabupatenWonogiri. Nama Tegal
Simbah sendiri diambil dari tempat tersebut yang awalnya merupakan tegalan atau kebun milik
simbah yang hanya dipenuhi atau ditanami dengan pohon durian. Wisata Tegal Simbah ini dibuka
pada 26 Mei 2022 oleh Bapak Tarso dan wisata ini terbagi menjadi 3 lantai. Selain itu Wisata
Tegal Simbah juga menyediakan ruang bermain untuk anak-anak yang terdiri dari pontang-
panting, boom-boom car, kereta gantung, playground, dan mini roller coster. Beberapa miniatur
yang berupa goa dan patung yang bisa dijadikan spot foto seperti patung bagong, patung
diponegoro, patung soekarno, patung anoman, patung robot, patung kelinci, patung beruang, dan
patung orang menari. Tak hanya itu Wisata Tegal Simbah juga memiliki café dan live music yang
bisa dinikmati oleh pengunjung. Beberapa fasilitas tambahan seperti jembatan penguhubung,
gasebo, kamar mandi, meja dan kursi yang menghadap langsung ke kolam renang, dan menghadap
langsung ke Pegunungan Lawu Selatan. Pengunjung Wisata Tegal Simbah dapat dengan mudah
bisa menikmati keindahan alam, bangunan wisata dan juga bisa merelaksasikan diri di Wisata
Tegal Simbabh ini.

Proses keputusan melibatkan beberapa tahapan, yaitu mengidentifikasi kebutuhan, mengumpulkan
informasi, mengevaluasi pilihan, melakukan pembelian, konsumsi, dan mengevaluasi kembali
setelah pembelian. Dalam konteks pariwisata, keputusan berkunjung meliputi keputusan
pembelian yang mencankup pemilihan destinasi, waktu kunjungan, alokasi anggaran dan cara
menikmati fasilitas yang tersedia. Keputusan berkunjung adalah keputusaan wisatawan mengenai
apa yang dibeli, jumlah yang dibeli, lokasi pelaksanaan, waktu pelaksanaan serta dan cara
pembelian dilakukan (Firmansyah, 2018: 25).

Objek wisata membutuhkan promosi efektif untuk menarik wisatawan dengan menonjolkan
keindahan, atraksi, dan aktivitasnya. Dalam komunikasi pemasaran, media sosial memaikann
peran yang sangat krusial dalam memperkenalakn produk, jasa, merek dam pesan perusahaan
secara luas (Rahayu & Hamidah, 2023: 31). Promosi objek wisata saat ini banyak dilakukan
dengan menggunakan media sosial, seperti membuatkan akun instagram dan tiktok.



Setiap destinasi wisata memiliki kelebihan dan kelebihan tersendiri. Tujuan utamanya adalah
untuk menarik perhatian wisatawan, sehingga mereka berminat untuk datang ke destinasi tersebut.
Kelebihan yang dimiliki oleh suatu destinasi wisata dapat berupa keindahan alam yang
menajubkan, kemudahan akses, keunikan, suasana yang nyaman, budaya khas, dan keberagaman
kekayaan alam yang ada. Daya tarik ialah sesuuatu hal yangmenarik perhatian wisatawaan untuk
mengunjungisuatu daerah atau destinasi terteintu (Wirawan & Semara, 2020: 47-48).

Citra destinasi mengacu kepada jumlah keyakinan, opini, dan ekspresi wisatawan dari berbagai
sumber mulai dari waktu ke waktu mengenai suatu objek wisata yang mempengaruhi niat
berkunjung wisatawan. Citra destinasi ini terdiri dari kontruksi kongnitif (keyakinan dan
pengetahuan wisatawan terkait objek wisata yang mereka kunjungi), konstruksi afektif (perasaan
wisatawan terkait objek wisata) dan konstruksi konatif (wisatawan bertindak berdasarkan
konstruksi kongnitif atau konstruksi afektif dalam mementukan niat kunjung objek wisata)
(Purnama et al., 2020: 41).

1. PengharuhMediaPromositerhadapKeputusan Berkunjung
Media promosi adallah kegiatan yang dilakukan oleh pemasar un/tuk menyampaikan
informasi tentang baarang atau layanan dengan tujuan menarik minnat wisatawan untuk
berkunjung dan membeli barang yang disediakan di lokasi wisata. Media promosi yang
digunakan ada bermacam-macam, di antaranya: promosi melalui sosial media, brosur,
spanduk, pamflet, media cetak, website, dan iklan di tv (Sari & Suprajang, 2020). Chairiyah
& Siregar, (2024) juga menegaskan bahwa media promosi mempengaruhi keputusan
berkunjung wisatawan. Namun Sari & Suyuthie, (2020) berpendapat bahwa mediapromosi
tidak pengaruh terhadap keputusan berkunjung wisatawan. Berdasarkan penjelasan tersebut,
maka:
H: : Media promosi berpengaruh terhadapKeputusan Berkunjung

2. PengaruhDaya Tarik terhaddap KeputusanBerkunjung
Daya tarik merujuk terhadap semuahal yang disediakn oleh pedagangg/penjual untuk
menarikperhatian, menciptakan permintaian, mendorong pencairian, pembellian, dan
penggunaan. Setiap objek wisata memiliki daya tarik unik yang dapat memikat minat
pengunjung. Loindong, Soepeno & Makawoka, (2022) menyatakan daya tarik tidak memiliki
pengaruh terhadap keputusan berkunjung. Namun Pundissing, (2021) dan Wenas, Mandey &
Lebu, (2019) berpendapat sebaliknya, yaitu bahwasanya daya tarik mempengaruhi keputusan
berkunjung. Dimana menurut Pundissing, (2021) mengidentifikasi beberapa faktor yang
menarik perhatian wisatawan untuk mengunjungi objek wisata di antaranya: fasilitas
tambahan (ancillary), amenitas (amenity), dan aksesbilitas (accessibility). Berdasarkan
penjelasan di atas, maka:
H>: DayaTarik berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung.




3. Pengaruh Citra Destinasi terhadap Keputusan Berkunjung
Citra adalaah representasi keseluruh yang terbentuk dalam pikiran wisatawan yang
menjadikan suatu tempat menjadi sangat penting, karena setiap wisatawan memiliki
pandangan yang berbeda tentang destinasi yang telah mereka kunjungi. Citra destinasi
merupakann gabungan berbagai keyakinan, ide/gagasan dan keasan yang dimiliki orang
tentang tempat tersebut (Lukiana, Nawangsih & Sodik, 2019). Sunarya, Ramdan & Safitri,
(2020) dan Ayu, (2021) berpendapat bahwa citra destinasi mempengaruihi keiputusan
berkunjung wisatawan. Berdasarkan penjelasan di atas, maka:
Hs : Citra Destinasi berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung

Metode Penelitian

Desain Penellitian
Penganalisisan ini menerapkan pendekatan deskriptifkuantitatif, yang memfokuskan pada media
promosi, daya tarik, dan citra destinasi terhadap keputusa n berkunjung.

Tempat dan Waktu

Bertempat diSelokertoRT01/RW03,Tambakmerang, Kecaematan Girimarti, KabupatenWonogiri.
Sedangkan untuk waktunya penulis membutuhkan waktu kurag lebih 3 bulan (Oktober-Desember)
untuk mendapatkan data informasi.

Populasi
Populasi berjumlah 5900 pengunjung Wisata Tegal Simbah Girimarto Wonogiri.

Sampel
Sampel yang digunakan sebanyak 360 responden.

Teknik Sampling
Penelitianini menggunakan TeknikSamplingNonprobabilitySampling dengan Tekhnik Samplling
Insidental.



Hasil dan Pembahasan

Deskripsi Responden

Jenis Kelamin

Dari 360 responden, 123 orang atau 34,2% laki-laki sementara 237 orang atau 65,8% perempuan.
Dari hasil itu pengunjung wisata didomisili oleh pengunjung perempuan.

Usai

360 Responden ini terdiri dari, 46 orang atau 12,8% berusia 10-20 tahun, 182 orang atau 50,6%
berusia 21-30 tahun, 70orang atau 19,4%berusia 31-40tahun, 37orang ataul0,3% berusia4l-
50tahun, dan 25orang atau 6,9%berusia lebih dari 51tahun. Dari data yang terkumpul tersebut,
disimpulkan bahwa pengunjung Wisata Tegal Simbah didomisili oleh pengunjung yang berusia
21-30 tahun sebanyak 182 orang.

Alamat

Pengunjung berdasarkan alamat terdiri dari: Jatisrono sebanyak 201 orang persentase60,3%.
Jatiroto 43 orang persentase9,4%. Jatipurno 13 orang persentase3,3%. Girimarto 7 orang
persentasel,8%. Slogohimo 13 orang persentase 3,3%. Purwantoro 11 orang persentase2,8%.
Ponorogo 2 orang persentase0,6%. Ngawi 2 orang persentase0,6%. Sidoharjo 9 orang
persentase2,3%. Ngadirojo 10 orang persentase2,6%. Karanganyar 9 orang persentase2,3%.
Wonogiri 16 orang persentase4,1%. Tirtomoyo 1 orang persentase0,3%. Krisak 3 orang
persentase0,8%. Selogiri 1 orang persentase0,3%. Baturetno 1 orang persentase0,3%. Sukoharjo 3
orang persentase0,8%. Solo 4 orang persentasel,1%. Sragen 7 orang persentasel,8%. Boyolali 2
orang persentase0,6%. Dan yang terakhir Yogyakarta 2 orang persentase0,6%. Berdasarkan data
tersebut, pengunjung Wisata Tegal Simbah didomisili oleh pengunjung yang beralamat di
Jatisrono dengan jumlah sebanyak 201 orang.

Jenis Pekerjaan

Jenis pekerjaan dari pengunjung Wisata Tegal Simbah ini meliputi: Pelajar/Mahasiswa sejumlah
64 orang dengan persentasae 17,8%, Karyawan Swasta sejumlah 154 orang denganpersentase
42,8%, Pegawai NegeriSipil 25 orang denganmpersentase 6,9%, Ibu Rumah Tangga sejumlah 77
orang dengan persentase 21,4% dan Jenis Pekerjaan Lainnya sejumlah 40 orang dengan persentase
11,1%. Berdasarkan data tersebut, pengunjung Wisata Tegal Simbah didomisili oleh pengunjung
yang berstatus sebagai Karyawan Swasta dengan jumlah sebanyak 154 orang.




Uji Instrumen

Uji Vaaliditas

Uji Valiiditas merupakan suatu cara untuk menilai sejauh mana nstrumen penelitian dapat
dianggap valid. Proses uji valliditas ini dilakukan dengann membandingkanrhiwng dengan rapel
untuk deraj at kebebasan(df) = n-2. Apabila perhitungan rmiwng>rtaner Mmaka dinyatakan valid,
sebaliknya jika rhitung < rtavel tidak valid.

Tabell. Hasil UjiValiditas Media Promosi (X1)

Item Ihitung I'tabel Keterangan
X11 0,622 0,468 Valid
X1 2 0,684 0,468 Valid
X1 3 0,838 0,468 Valid
X1 4 0,795 0,468 Valid
X1 5 0,656 0,468 Valid
Sumber: DataPrimer yang diolah, 2024
Tabel2. Hasil UjiValiditas Daya Tarik (X2)
Item Thitung I'tabel Keterangan
X2 1 0,638 0,468 Valid
X2 2 0,607 0,468 Valid
X2 3 0,705 0,468 Valid
X2 4 0,604 0,468 Valid
X2 5 0,649 0,468 Valid
Sumber: Data Prrimer yang diolah, 2025
Tabel3. Hasil Uji aliditas Citra Destinasi (X3)
| tem Mhitung ltabel Keterangan
X3 1 0,790 0,468 Valid
X2 2 0,809 0,468 Valid
X2 3 0,826 0,468 Valid
X2 4 0,842 0,468 Valid
X2 5 0,643 0,468 Valid
Sumber: Data Primer yang diolah, 2025
Tabel4. Hasil Uji ValiditasKeputusan Berkunjung (YY)
Item hitung I'tabel Keterangan
Y 1 0,626 0,468 Valid
Y 2 0,609 0,468 Valid
Y 3 0,660 0,468 Valid
Y 4 0,644 0,468 Valid
Y 5 0,838 0,468 Valid

Sumber: Data Primer yang diolah, 2025




Pengujian tabeldi atas menunjukkan bahwasanya semua pertanyaan yang digunakan oleh setiap
variabel menunjukkan vallid, dengan nilai rnitung > rtavel Yaitu sebesar 0,468.

Uji Realiabiliitas

Uji Reliabiliitas merupakan ukuran yang menggabmarkan tingkat kecerahan suatu instrumen dapat
diandalkan untuk alat mengumpulkan data, dengan catatan bahwa iinstrumen telah memenuhi
kriteria yang sesuai. Semakin mendekati 1, semakin tinggi tingkat reliabilitas instrumen tersebut.
Suatu intrumen dianggap reliabel atau baik jika nilai alphanya > 0,6.

Tabel 5. Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Cronbach’sAlpha | Alpha Keterangan
Keputusan Berkunjung (YY) 0,676 0,6 Reliabel
Media Promosi (X3) 0,752 0,6 Reliabel
Daya Tarik (X2) 0,609 0,6 Reliabel
Citra Destinasi (Xs) 0,831 0,6 Reliabel

Sumber: Data Primer yang diolah, 2024

Pada tabel di atas, disimpulkan semuavariabel memiliki nilai baik ataureliabel karenanilai
Cronbach’sAlphanya > Alpha.

Uji Normalitas
Tabel 6. One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual

N 360
Normal Parameters? Mean .0000000
Std. Deviation 1.71934079

Most Extreme Differences Absolute .055
Positive .024

Negative -.055

Test Statistic .055
Asymp. Sig. (2-tailed) .012¢

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

Hasil perhitungan pada table di atas menunjukkan nilaiAsymp.Sig.(2-tailed)



sebesar0,012 a< dari 0,05 yang menunjukkan pennelitian ini berdistribuisi normal.

Uji Multikolinearitas
Tabel7. HasilUjiMultikolienearitas
Collinearity Statistic

Variable Tolerance VIF Keterangan
Media Promosi 0,892 1,121 Tidak terjadi Multikolinearitas
Daya Tarik 0,634 1,578 Tidak terjadi Multikolinearitas
Citra Destinasi 0,697 1,434 Tidak terjadi Multikolinearitas

Sumber: Data Primer yangdiolah, 2024

Berhitungan di atas, diisimpulkan bahwasanya nilai VIF<10 dan Tolerance>0,1 sehinggadapat
diketahui tidakterjadi multikolinearitas pada data dalan penelitianini.

Uji Heteroskedastisitas
Tabel 8. Hasil UjiHetero skedastisitas
Variabel Sig. (P value) Keterangan
. . Baik atau tidakterjadi
Media Framosi 0,211 heteroskedastisita!s
Baik atau tidak terjadi
heterosikedastisitas
Baik atau tidak terjadi
heteroskedastiisitas

Daya Tarik 0,886

Citra Destinasi 0,836

Sumber: Data Primer yang diolah , 2024

Menurut perhitungan pada tabeldiatas, semua variabel mrmiliki nilai Sig.> 0, 05, menunjukkan
tidakada masalah heteroskedastisitaspada semua variabelindependen.




Analisis Data
Hasil Regresi Linier Berganda
Tabel9. Hasil UjiRegresiLinierBerganda

Coefficients?

StandardizedC
UnstandardizedCoefficients oefficients

Model B Std.Error Beta T Sig.

1 (Constant) 8.867 1.043 8.503 .000
TOTAL_X1 .148 .041 .170 3.610 .000
TOTAL_X2 119 .046 .144 2.581 .001
TOTAL_ X3 327 .044 .393 7.374 .000

a. Dependent Variable: TOTAL_Y
Sumber: Data Primer yang diolah, 2024

Menurut penganalisisan yang dilakukan,model regresi dalam penyelitian ini sebagaiberikut:

Y =8,867 + 0,148X1 + 0,119X: + 0,327X3

Dari hasil dapat disimpulkan bahwasanya variabel Citra Destinasi (X3) mempunyaii pengaruh
yang sangat penting atau signifikann terhadap Keputusan Berkunjung, karena memiliki koefisien
regresi yang paling tinggi atau paling besar diantara variabel Media Promosi dan Daya Tarik, yaitu
sebesar 0,327.

Uji F
Tabel10. Hasil UjiF
Model SumofSquares Df MeanSquare Fhitung Ftabel  Sig.

Regressiion 446,204 3 148,735 49,893 2,63 0,000°
Residuall 1061,252 356 2,981
Total 1507,456 359

Sumber: Data Primer yang diolah, 2024

Men urut tabeel, hasil uji F menunjuk kan nilai Fniiung = 49,893 dengan singnifikasi 0,000(< 0,05)
dan nilai Fuaner 2,63. Sehingga diambil kesimpulan terdapat pengaruh yangsignifikan antara
variabel Media Promosi, Daya Tarik, danCitraDestinasi terhadapvariabel Kepu tusan Ber kunjung
sehingga model regresi | ni layak digunakan untuk alat analisis penelitian.



Uji t
Tabel 11. Hasil Ujit

Model t hitung t tabel Sig.
Media Promosi 3,610 1,967 0,000
Daya Tarik 2,581 1,967 0,001
Citra Destinasi 7,374 1,967 0,000

Sumber: Data Primer yangdiolah, 2025
Adapun hasil pengujian uji t sebagi berikut:

1. Hasil perhitungan Media Promosi (X1) menunjukkan t hiitung™>t taabel (3.610>1.967) dan nilaii
signifiikasi (0,,000 < 0,,05), menunjukkanHo ditolak danHa diterima. Dengan itu
memberitahukan variabel Media Promosi (X1) secaraparsial berpengaruhpositiif
&signifiikan terhadap Keputusan bberkunjung(Y).

2. Hasil perhitungan DayaaTarrik (X2) menunjukkan niilai t hiitung>tta bel (2,581>1,967) dan
nilai signifikkasi (0,001 < 0,05), sehingga Hoditolak dan Haditerima. Bermakna variabeel
Daya Tarik (X2) sercara parsiall berpengaruh posiitif dansignifikan terhad ap Kepiutusan
Berkunjung(Y).

3. Hasil perhitungan variabel Citra Destinasi (X3) menunjukkannilai thitung>trapel
(7,374>1,967) dannilai signifikasi (0,000 < 0,05), dengan demikian Hoditolak dan
Haditerima. Dengan itu membuktikan bahwasanya variableei Citar Destinasii(X3) secara
parsiaall beripengaruh positiffdan signifiikan terhadap Keputusan Be rrkunjung (Y).

Koefisien Determinasi (R?)
Tabel12. Hasil UjiKoefisienDeterminasi (R ?)
R RSquaree AdjusteedRSquuare
0,658 0,433 0,428
Sumber: Data Primer yang diolah, 2025

Hasil analisis koefisien determoinasi (R?) yang ditampilkan pada tablee menu njukkan nilai
AdjustedRSquaree didapatkan 0,428. M,enunjukkan bahwa 42,8% Keputusan Berkunjung Wisata
Tegal Simbah dipengaruhi oleh Media Promosi, Daya Tarik, dan Citra Destinasi, sementara 57,2%
si sanya di pengaruhi oleh variable lain yang tiidak dijelaskan dalam peneliti an ini i.

Pembahasan

1. Pengaruuh Miedia Promosi Terthadap Keputusan Berkunjung Pada Wisata Tegal Simbah
Girimarto Wonogiri.

Berdasarkan hasil pengujian dengan thiiung > traaer (3.610>1.967) dan signifikasi
(0,000< 0,05) menyimpulkan bahwaanya MediaPromosi berpengaruuh positife dan
signifikan terhadaap KeputusanBerkunjung pada Wisata Tegal Simbah Girimarto
Wonogiri.
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Penelitianini sejalan dengan penganalisisan yanglalu oleh Sari & Suprajang, (2020)
yang mengemukakan mediapromosi ber pengaruh poisitif dan ignifikan dalam
meningkatkan keputusan ber kunjung wisataan pada Hutan Pinus Gogoniti, Kabupaten
Blitar. Sejalan dengan Chairiyah & Siregar, (2024) yangmenyebutkan media promosi
berpengaruh secara positife dan signifian terhadap keputsan berkujung pada Kebun
JerukHijauManisDesaPematangKuingKecamatanSeiSukaKabupatenBatuBara.

. Pengaaruh DayaTarik tterhadap KeputusaBerkunjung Pada Wisata Tegal Simbah
Girimarto Wonogiri.

Berdasarkan analisis diperoleh nilaithitung>traner (2,581>1.967) dan nsignifikasi
(0,002<0,05) berarti Daya Tarik berpengaruhpositif dan s ignifikan terhadap Keputusan
Berkunjung pada Wisata Tegal Simbah Girimarto Wonogiri.

Pengelitian ini sejalan dengan Pundissing, (2021) yang menyataakan bahwasanya
dayatarik ber ppengaruh secara posiitif dang sgnifikan terhadaap keputusan berkunjung
wisatawan padaa ObjekWisataPongtorra’TorajaUtara. Sejalan dengan pWenas, Mandey &
Lebu, (2019) yang menyatsakan bahwasamya dayaatarik beripengaruh secara possitif dan
siggnifikan terhadap keputsan beerrkunjung di Objek Wisata Danau Linow.

. Pengaruh Citra Destinasi Terhadap Keputusan Berkunjung Pada Wisata Tegal Simbah
Girimarto Wonogiri.

Berdasarkan nilai thiung > twe ( 7,374 > 1,967) dansignifikasi (0,000 < 0,05)
ddisimpulkan bahwasanya Citraa Deestinasi bertpengaruh posittif dan sikgnifikan terhadap
Keputusanm Berkumnjung pad a Wi sata Tegal Simbah Girimarto Wonogiri.

Peneliltian ini selara s dengam riseset terdahulu yang diilakukan oleh Lukiana,
Nawangsih & Sodik, (2019) yang menyatakan bahwasanya citraa destinasei berrtpengaruh
positifee dan siggnifikan terhadap keputusan berkunjung pada Wisata AlamB29
Kabupaten Lumajang. Penelitianolen Sunarya, Ramdan & Safitri, (2020)
jugamengungkapkan bahwa citraa destinaisi ber pengaruh secara pos itif dan sinifikan
terhadap keputsan erkunjung wisatawan. Selain itu, penelitianAyu, (2021) mengemukakan
bahwasanya citr destnasi berpengruh secara positiv dan signfikan ter | hadap keputtusan
berkunjungg pa d a Wisata Bahari Kepulauan Seribu.

Kesimpulan
Berdasarkan analisis dari pembahasan dan pengujian mengenai pengaruh media promosi, daya
tarik, danm citraa destiinasi terhada p keputusamn berkunjuung padda Wisata Tegal Simbah
Girimarto Wonogiri dapat disimpulan sebagai erikut:

1. Media promosi berpengsaruh se ca ra sgnifikan dan pooositif terh adap kepuitusan

berkuinjung pa da Wisata Tegal Simbah Girimarto Wonogiri.

11



2. Daya tarik wistaa berpengar uh secara signifikam dan positif terhadap keputusan
berkunjung padaWisata Tegal Simbah Girimarto Wonogiri.

3. Citera destienasi berpe ngaruh secara signifikabn danm positive terha adap keeputusan
beerrkunjung pada Wisata Tegal Simbah Girimarto Wonogiri.

4. Variabel citra destinasi menunjukkan pengaruh yang sangat signifikan atau sangat kuat dan
terhadap keputusan berkunjung wisatawan.

5. Dari hasiluji koefisiien determinasi(R2) diperoleh nilai Adjuste d RSquare 0,428 yang
berarti 42,8%keputusan berrkunjung pada Wisata Tegal Simbah dipengaruhi oleh variabel
media promosi, daya tarik, danm citeera destinasiiii. Sisanya 57,2 %diepengaruhi variablee
laim yang tidak terdapat pada prnelitian inmi.
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